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/MNA....

Am 12. Oktober 2023 stellt die Media-Analyse wie gewohnt mit diesem Jahres-Bericht 22/23 - insbesondere
der Werbewirtschaft, aber natiirlich auch den Medienunternehmen und der interessierten Offentlichkeit -
aktuelle Daten zur Verfligung.

Basierend auf 15.152 Interviews, die im Erhebungszeitraum Juli 2022 bis Juni 2023 durchgefiihrt wurden,
umfasst dieser Bericht die Daten des 2. Halbjahres 2022 und des 1. Halbjahres 2023 als Gesamtdatenbestand.

Die MA wird partnerschaftlich von 80 Mitgliedern - 58 Printmedien, 20 Agenturen und 2 Infoscreen -
finanziert; dies betrifft sowohl Durchfihrung wie auch Auswertung und Veroffentlichung. Mit der Erhebung
waren die Institute GfK Austria und IFES beauftragt. Die Datenauswertung wurde von H.T.S. Gbernommen.

Der Verein ARGE Media-Analysen nutzte das Jahr 2022 intensiv fir eine grundlegende, den Anforderungen
der Zeit geschuldete Reform und fuhrte diesen Prozess erfreulicherweise wie gewohnt sehr systematisch, in
pragmatischer, zielorientierter Weise und mit unaufgeregter Professionalitdt durch. Die Reformgruppe
konnte Ende 2022 umsetzungsreife Vorschlage unterbreiten - die entsprechenden gemeinsamen Vorstands-
und Generalversammlungsbeschliisse ermoglichten es, im Jahr 2023 diese Reform umzusetzen.



A 22/23

Mit einer Veranderung des Samples (unter anderem durch den Einsatz von Online-Access-Pools) konnte eine
Steigerung der Reprasentativitat erzielt werden. Die angestrebte Verkilrzung der Interviewdauer wurde
sowohl durch die Bereinigung des MA-Fragebogens wie auch durch die Auslagerung wesentlicher
Zielgruppenfragen in die Konsum-Analyse erreicht. Imputationsverfahren erméglichen es, ehemals lange
ltembatterien flr die Respondentinnen kiirzer und somit den Fragebogen insgesamt auch kurzweiliger zu
gestalten. Die Bereitschaft, an Interviews teilzunehmen, hat sich durch diese MalRnahmen und nicht zuletzt
durch die Moglichkeit, das Interview nun auch auf dem Smartphone durchfiihren zu kénnen, deutlich
erhoht.

Die Anpassung des WLK-Zeitraums flir Tageszeitungen von 7 auf 14 Tage, womit nun die gleiche Bemessung
wie bei allen anderen Titelkategorien gilt, und auch die mit dem Jahr 2023 einflhrte separate Erhebung der
Printnutzung von gedruckten Ausgaben und ePaper, komplettieren diese MalRnahmen.

Aufgrund der Vielzahl an methodischen und inhaltlichen Anderungen sind die aktuell vorliegenden Daten
nicht mit jenen aus Vorjahren zu vergleichen!

Im Sinne der Planungssicherheit hat sich der Verein ARGE Media-Analysen jedoch entschieden, einen
rollierenden Bericht MA 22/23 im Herbst 2023 zu veréffentlichen und damit aktuelle Daten zur Verfligung zu
stellen.

Umso wichtiger ist es - im Sinne eines verantwortungsbewussten und fairen Umgangs mit den
ausgewiesenen Werten der Media-Analyse -, bei der Interpretation der Daten alle in der Einleitung
gegebenen Informationen, Hinweise und Erklarungen zu beachten und natirlich die statistischen
Schwankungsbreiten zu bericksichtigen.



/MNA....

Die MA hat sich seit vielen Jahren als die beste und ,harteste” Wahrung am Markt der werbetreibenden
Wirtschaft und als das valide Spitzeninstrument der Medienmessung fiir Medien verlegerischer Herkunft
bewiesen und wird dies auch in Zukunft tun, gerade weil sie auf Veranderungen im Markt und auch im
Respondentinnenverhalten reagiert und kontinuierlich an Lésungen und Verbesserungen arbeitet - und dies
immer gemeinsam, unter Einbindung der werbetreibenden Wirtschaft, und unter Riicksichtnahme auf deren
Anforderungen.

Hohe Kontinuitat trotz notiger Weiterentwicklung, Stabilitat, Validitat und Fairplay unter den Medien sind
nach wie vor wesentliche Zielsetzungen.

Interessierte kdnnen beim Verein ARGE Media-Analysen die Ergebnisse der MA 22/23 im Taschenformat -
»Mini-MA” - zum Preis von € 60,- (zzgl. 20% USt.) beziehen. Die wichtigsten Eckdaten der Media-Analyse sind
unter www.media-analyse.at abrufbar.

Der Verein ARGE Media-Analysen wiinscht allen viel Erfolg
bei der Arbeit mit der MA 22/23!


http://www.media-analyse.at/

MA 22/23 Hinweise (im Vgl. zu MA 2022)

Keine Ausweisung (nicht mehr an der MA 2023 beteiligt)

* Bergwelten

* Carpe Diem

* Diva (Titel wurde eingestellt)

* Eltern

* E-Media (Titel wurde eingestellt)
* Terra Mater

* Verband osterr. Lesezirkel

* Welt der Frauen

* Wienlive look

Kombi
e Red Bull Media House Kombi

Anderung

Regionalmedien Karnten - Leben
» ab Janner 2023: Umbenennung = Regionalmedien Karnten Illustrierte



MA 23 Methodensteckbrief

Grundgesamtheit

SamplegroRRe

Sampling

Feldarbeit

Interviews

Erfasste Medien

7.684.701 Personen ab 14 Jahren in 4.067.474 Privathaushalten

15.152 Interviews

Combined Extended Random Sample / RLD-Verfahren /
Rekrutierung aus Online-Access-Pools /Push-to-Web/Push-to-CAPI

Juli 2022 bis Juni 2023

CAWI und Online CAPI/CASI

Tageszeitungen (14), nationale Wochenzeitungen (5), regionale
Wochenzeitungen (10), Monatsmagazine (25), Supplements (3),
14-tagliche Magazine (1), Infoscreen (2), Internet



MA 2 Tageszeitungen |

Die fur die einzelnen Mediengruppen im Zeitraum Juli 2022 bis Juni 2023 erhobenen Total-Werte sind als Reichweite (in %) und als Projektion (in
1.000) ausgewiesen. Die ausgewiesenen Reichweiten beziehen sich ab dem 2. Halbjahr 2017 sowohl auf die auf Papier gedruckte Ausgaben wie auch
auf das ePaper.

Der Wert NRW Tageszeitungen umfasst die Nettoreichweite aller in der MA erhobenen Tageszeitungen (inkl. WIENER ZEITUNG und OO VOLKSBLATT,
die nicht ausgewiesen werden).

Der Standard [\ 6,6% (504.000) 0%

Die Presse || 3,4% (258.000) 5+ 0.%

Heute (GRATIS) [ 7% (666.000) 504
Kronen Zeitung [ 22,3% (1.712.000) 58 0,7%
kurier [ 5,4% (417.000) se:0.%
0e24 (GRATIS) [ 4,19 (313.000) <5+ 0.%
Osterreich - 3,8% (294.000) SB+0,3%

Osterreich/oe24-kombi (KAUF/GRATIS) [ 7,0% (536.000) <2+ 0.4%
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Angaben in Prozent, in Klammer Projektion, SB = Schwankungsbreite | 15.152 Félle | Grundgesamtheit: Bevélkerung ab 14 Jahren in Osterreich; Projektion: 7.685.000



Kleine Zeitung gesamt [N 8,0% (613.000)
Kleine Zeitung (Graz) - 5,6% (427.000)
Kleine Zeitung (Klgft.) [ 2,4% (186.000)
OON-00 Nachrichten [ 4,4% (336.000)
SN-Salzburger Nachrichten - 3,0% (232.000)
TT-Tiroler Tageszeitung - 3,2% (243.000)
Kombi TT/TT Kompakt (KAUF/GRATIS) - 3,3% (255.000)
Neue Vbg. Tageszeitung I 0,6% (50.000)
VN-Vbg. Nachrichten | 2,0% (157.000)

TOP Vorarlberg 1] 2,4% (185.000)

Kombi TT/TT Kompakt (KAUF/GRATIS): Tiroler Tageszeitung, TT Kompakt (GRATIS), T
TOP Vorarlberg: Vorarlberger Nachrichten, Neue Vorarlberger Tageszeitung

Angaben in Prozent, in Klammer Projektion, SB = Schwankungsbreite | 15.152 Fille | Grundgesamtheit: Bevélkerung ab 14 Jahren in Osterreich; Projektion: 7.685.000

2ps Tageszeitungen li

Kleine Zeitung in STMK

Kleine Zeitung in K

OON-00 Nachrichten in 00
SN-Salzburger Nachrichten in S

TT-Tiroler Tageszeitung in T

Kombi TT/TT Kompakt (KAUF/GRATIS) in T
Neue Vbg. Tageszeitung in V

VN-Vbg. Nachrichten in V

TOP Vorarlberg in V

34,6%
36,3%
23,6%
29,6%
34,6%
36,4%
10,0%
43,4%
47,4%

(374.000)
(178.000)
(301.000)
(142.000)
(225.000)
(237.000)

(34.000)
(147.000)
(160.000)



MA 2p3 Tageszeitungen Wochenende

Der Standard (Samstag) BN 7,3% (562.000)
Die Presse (Sonntag) J 3,8% (289.000)
Kronen Zeitung (Sonntag) I 28,5%  (2.190.000)
Kurier (Sonntag) I 7,4% (572.000)
Osterreich am Weekend (Samstag/Sonntag)* I 3,1% (241.000)
Kleine Zeitung gesamt (Sonntag) N 8,3% (634.000) Kleine Zeitung (Sonntag) in STMK 35,4% (382.000)

Kleine Zeitung (Graz) (Sonntag) [ 5,8% (444.000) Kleine Zeitung (Sonntag) in K 37,4% (183.000)
Kleine Zeitung (Klgft.) (Sonntag) B 2,5% (190.000)

OON-00 Nachrichten (Samstag) I 5,2% (396.000)
SN-Salzburger Nachrichten (Samstag) I 3,7% (285.000)

OON-00 Nachrichten (Samstag) in 00 27,4% (351.000)
SN-Salzburger Nachrichten (Samstag) inS  35,0% (167.000)

] ) TT-Tiroler Tageszeitung (Sonntag) in T 35,9% (234.000)
TT-Tiroler Tageszeitung (Sonntag) I 3,4% (262.000)

N Vbg. T it S tag)inV 16,8% (57.000
Neue Vbg. Tageszeitung (Sonntag) B 0,9% (73.000) eue Vbg. Tageszeitung (Sonntag) in 6 )

= i i 0,
VN-Vorarlberger Nachrichten (Samstag) Bl 2,2% (166.000) ez EB e Samsig) 1 Y 200 (L)

*@sterreich am Weekend (Samstag/Sonntag): Die Sonntagsausgabe der Tageszeitung OSTERREICH wurde im Herbst 2022 eingestellt.
Seit Oktober 2022 wird somit fiir die Wochenendreichweite nach der Samstagausgabe der Tageszeitung OSTERREICH (OSTERREICH am WEEKEND) gefragt.

Angaben in Prozent, in Klammer Projektion, SB = Schwankungsbreite | 15.152 Fille | Grundgesamtheit: Bevélkerung ab 14 Jahren in Osterreich; Projektion: 7.685.000



MA 223 Supplements &

Regionale Wochenzeitungen

Bei den Leserzahlen der SUPPLEMENTS handelt es sich nicht um den LpA der Tragerzeitungen, sondern um getrennt erhobene Reichweiten der
Supplements.

Freizeit Kurier [I000 4,5% (347.000)
Kurier Wochenend-Kombi _ 9,0% (688.000)

Schaufenster I 1,4% (110.000)

Tele I 12,8% (986.000)

Regionalmedien Austria gesamt (GRATIS) [ 37,7% (2.898.000)

NON-NO Nachrichten [ 5,7% (434.000)

BVZ I 1,4% (109.000) NON - NO Nachrichten in NO 25,7% (375.000)
BVZinB 32,2% ( 84.000)

Kurier Wochenend-Kombi: Kurier Sonntag, Freizeit Kurier

Regionalmedien Austria gesamt (GRATIS): Bezirkszeitung Wien (GRATIS), W, Bezirksblatter Niederdsterreich (GRATIS), NO, Bezirksblatter Burgenland (GRATIS), B,
Woche Karnten (GRATIS), K, Woche Steiermark (GRATIS), ST, Bezirksrundschau (GRATIS), 00, Bezirksblatter Salzburg (GRATIS), S, Bezirksblatter Tirol (GRATIS), T,
Regionalzeitungen Vorarlberg ( GRATIS), V

Angaben in Prozent, in Klammer Projektion, SB = Schwankungsbreite | 15.152 Fille | Grundgesamtheit: Bevélkerung ab 14 Jahren in Osterreich; Projektion: 7.685.000
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MA 22/23 RegiOI"lale MEdien GRATIS (Wien | Niederésterreich)

Regional erhobene Medien werden im Erhebungsgebiet (ein oder mehrere Bundeslander) ausgewiesen. Da diese Regionalmedien in den anderen
Bundeslandern nicht erhoben wurden, ist ein Vergleich mit anderen Medien im Total nicht zuldssig! Vergleiche mit Werten regional erhobener
Medien sind ausschliefRlich auf Bundeslandebene gestattet.

Wien Bevslkerung: 1.649.000 | Fallzahl: 2.578

0 10 20 30 40 50 60 70 80

Niederosterreich Bevolkerung: 1.459.000 | Fallzahl: 2.420

Tips* [ s56% (81.000) <5:0°
Niederésterreicherin (mtl.) I 1,1% (15.000) °B+04

0 10 20 30 40 50 60 70 80

*Tips: Aufgrund der Einstellung (Ende September 2022) der ,, Tips NO West“ (monatlich GRATIS) wird die wéchentliche Ausgabe ,Amstetten” unter den regionalen
Wochenzeitungen mit der Bezeichnung , Tips (GRATIS)” ausgewiesen.

Angaben in Prozent, in Klammer Projektion, SB = Schwankungsbreite | Grundgesamtheit: Bevolkerung ab 14 Jahren in Osterreich 11



MA 22 Regionale Medien GRATIS (surgentand | steiermark

Regional erhobene Medien werden im Erhebungsgebiet (ein oder mehrere Bundeslander) ausgewiesen. Da diese Regionalmedien in den anderen
Bundeslandern nicht erhoben wurden, ist ein Vergleich mit anderen Medien im Total nicht zuldssig! Vergleiche mit Werten regional erhobener
Medien sind ausschliefRlich auf Bundeslandebene gestattet.

Burgenland Bevdlkerung: 260.000 | Fallzahl: 959

Burgenlanderin (mtl.) - 5,7% (15.000) sB+1,5

10 20 30 40 50 60 70 80

o

Steiermark Bevslkerung: 1.081.000 | Fallzahl: 2.286

Steirerin (mtl.) . 4,0% (44.000) se:08

o

10 20 30 40 50 60 70 80

Angaben in Prozent, in Klammer Projektion, SB = Schwankungsbreite | Grundgesamtheit: Bevolkerung ab 14 Jahren in Osterreich
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MA 22/23 Regionale MEdien GRATIS (Karnten | Oberdsterreich)

Regional erhobene Medien werden im Erhebungsgebiet (ein oder mehrere Bundeslander) ausgewiesen. Da diese Regionalmedien in den anderen
Bundeslandern nicht erhoben wurden, ist ein Vergleich mit anderen Medien im Total nicht zuldssig! Vergleiche mit Werten regional erhobener
Medien sind ausschliefRlich auf Bundeslandebene gestattet.

Karnten Bevolkerung: 489.000 | Fallzahl: 1.204

Woche [ 38,3% (187.000) 02

Karntner Monat (mtl.) - 8,9% (43.000) sB+16

Regionalmedien Karnten Illustrierte (mtl.) _ 44,6% (218.000) sB+2:8

0 10 20 30 40 50 60 70 80

Regionalmedien Karnten lllustrierte (monatlich GRATIS): Draustadter lllustrierte, Spittaler Illustrierte, Feldkirchner Illustrierte, Gailtaler lllustrierte, Klagenfurter lllustrierte,
St. Veiter lllustrierte, Lavanttaler lllustrierte, Volkermarkter lllustrierte

Oberdsterreich Bevslkerung: 1.278.000 | Fallzahl: 2.301

Berirksrundschau [ ss% (623.000) 00
e [ s73% (733.000) 0o

Oberdsterreicherin (mtl.) - 4,9% (63.000) sB+0,9

0 10 20 30 40 50 60 70 80

Angaben in Prozent, in Klammer Projektion, SB = Schwankungsbreite | Grundgesamtheit: Bevolkerung ab 14 Jahren in Osterreich 13



/WA .. Regionale Medien GRATIS s 7

Regional erhobene Medien werden im Erhebungsgebiet (ein oder mehrere Bundeslander) ausgewiesen. Da diese Regionalmedien in den anderen
Bundeslandern nicht erhoben wurden, ist ein Vergleich mit anderen Medien im Total nicht zuldssig! Vergleiche mit Werten regional erhobener
Medien sind ausschliefRlich auf Bundeslandebene gestattet.

Salzburg Bevdlkerung: 479.000 | Fallzahl: 1.205

Unser Salzburg (mtl.) - 3,6% (17.000) sB+1,0

0 10 20 30 40 50 60 70 80

Tirol Bevélkerung: 651.000 | Fallzahl: 1.326

TT Kompakt B 4,2% (27.000) s&+11
Kombi TT/TT Kompakt (KAUF/GRATIS) I 36,4% (237.000) 5B+ 2,6
Bezirksblatter Tirol I 49,5% (323.000) se 2,7
Tirolerin (mtl.) Y 9,3% (60.000) &+ 156

0 10 20 30 40 50 60 70 80

Kombi TT/TT Kompakt (KAUF/GRATIS): Tiroler Tageszeitung, TT Kompakt (GRATIS), T

Angaben in Prozent, in Klammer Projektion, SB = Schwankungsbreite | Grundgesamtheit: Bevolkerung ab 14 Jahren in Osterreich
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MA 22/23 RegiOI"lale MEdien GRATIS (Vorarlberg)

Regional erhobene Medien werden im Erhebungsgebiet (ein oder mehrere Bundeslander) ausgewiesen. Da diese Regionalmedien in den anderen
Bundeslandern nicht erhoben wurden, ist ein Vergleich mit anderen Medien im Total nicht zuldssig! Vergleiche mit Werten regional erhobener
Medien sind ausschliefRlich auf Bundeslandebene gestattet.

Vorarlberg Bevélkerung: 339.000 | Fallzahl: 873

Regionalzeitungen Vbg. _ 32,9% (111.000)
worn & wo | 241 (116000
Vorarlbergerin (mtl.) - 7,7% (26.000)

Regionalzeitungen Vorarlberg (GRATIS): Feldkircher Anzeiger/Bludenzer Anzeiger/Dornbirner Anzeiger, Bregenzer Blattle, Walgaublatt

Angaben in Prozent, in Klammer Projektion, SB = Schwankungsbreite | Grundgesamtheit: Bevolkerung ab 14 Jahren in Osterreich
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2p3 |llustrierte/Magazine wochentlich

Die ganze Woche [N 8,6% (661.000)

Falter [ 3,2% (249.000)
News [ 2,3% (176.000)
Tv-Media [0 6,1% (471.000)

Profil [ 3,3% (253.000)

Angaben in Prozent, in Klammer Projektion, SB = Schwankungsbreite | 15.152 Fille | Grundgesamtheit: Bevélkerung ab 14 Jahren in Osterreich; Projektion: 7.685.000
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2p3 |llustrierte/Magazine monatlich

Gusto I 5,9% (454.000)
Trend Premium H 1,1% (87.000)

Servus in Stadt & Land I 10,2% (786.000)
The Red Bulletin [N 7,4% (565.000)

Falstaff (GRATIS) W 3,4% (263.000)
Geo W 4,7% (358.000)

Gewinn I 2,8% (217.000)

ORF Nachlese W 4,8% (370.000)

Weekend Magazin (GRATIS) I 11,4% (877.000)

Angaben in Prozent, in Klammer Projektion, SB = Schwankungsbreite | 15.152 Fille | Grundgesamtheit: Bevélkerung ab 14 Jahren in Osterreich; Projektion: 7.685.000
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23 Special Interest Magazine monatlich

Schéner Wohnen B 2,7% (210.000)
Gesund & Leben (GRATIS) I 4,0% (308.000)
Geslinder Leben (GRATIS) B 2,0% (153.000)
Medizin Popular [ 2,9% (221.000)
Auto Revue I 3,0% (231.000)
Auto Touring Y 25,0%  (1.920.000)

Freie Fahrt [ 3,7% (288.000)

Sport aktiv [ 1,8% (140.000)

Angaben in Prozent, in Klammer Projektion, SB = Schwankungsbreite | 15.152 Fille | Grundgesamtheit: Bevélkerung ab 14 Jahren in Osterreich; Projektion: 7.685.000 18



MA »ps Frauenmagazine monatlich

Active Beauty (GRATIS) [ 5,59 (420.000)
Maxima (GRATIS) |1 2,8% (216.000)
Wienerin || 1,8% (135.000)

Woman - 3,9% (301.000)

Bundeslanderinnen-kombi (KAUF/GRATIS)* I 5,294 (403.000)

*Bundesldnderinnen-Kombi (KAUF/GRATIS): Die Zusammensetzung der Bundeslanderinnen-Kombi hat sich mit der MA 2022 verdndert. Anstelle von ,Wienlive look”

ist die ,,Wienerin“ nun Bestandteil der Kombi (die anderen beteiligten Titel bleiben gleich). Vergleiche mit der Bundesldnderinnen-Kombi aus Vorjahren sind daher
nicht zulassig.

Zusammensetzung MA 22/23: Wienerin, Niederdsterreicherin (GRATIS), NO, Burgenldnderin (GRATIS), BGL, Steirerin (GRATIS), STMK, Kdrntner Monat (GRATIS), K,
Oberésterreicherin (GRATIS), 00, Unser Salzburg (GRATIS), S, Tirolerin (GRATIS), T, Vorarlbergerin (GRATIS), V

Angaben in Prozent, in Klammer Projektion, SB = Schwankungsbreite | 15.152 Fille | Grundgesamtheit: Bevélkerung ab 14 Jahren in Osterreich; Projektion: 7.685.000
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213 Infoscreen

Infoscreen U-Bahn/U-Bahnstation
gestern [ 5,7% (439.000) 5504

Letzte Woche [ 15,1% (1.164.000) s5:06

7 Tage/Woche [| 1,1% (85.000) ©t+0.

Infi n nbahn/B
oscreen StraBenbahn/Bus gestern [ 7.0% (539.000) <00

Letzte Woche [ 18,1% (1.390.000) 55406

7 Tage/Woche [ 1,3% (97.000) 55+ 0.

Infoscreen Kombi

gestern _ 10,6% (817.000) sB&+0,5
Letzte Woche [ 23,5% (1.803.000) 55+ 0.7

7 Tage/Woche [{| 1,9% (143.000) s5:02

0 10 20 30 40 50 60

Angaben in Prozent, in Klammer Projektion, SB = Schwankungsbreite | 15.152 Fille | Grundgesamtheit: Bevélkerung ab 14 Jahren in Osterreich; Projektion: 7.685.000
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23 |nternet

Letzte Nutzung

0 10 20 30 40 50 60 70 80

90 100

Angaben in Prozent, in Klammer Projektion, SB = Schwankungsbreite | 15.152 Félle | Grundgesamtheit: Bevélkerung ab 14 Jahren in Osterreich; Projektion: 7.685.000
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A 213 SChwankungsbreite

Die ausgewiesenen Reichweiten reprasentieren jeweils den Wert mit der groBten Wahrscheinlichkeit.

Der tatsachliche Wert liegt mit 95% Wahrscheinlichkeit innerhalb der statistischen Schwankungsbreite. Die
Schwankungsbreite eines ausgewiesenen Wertes lasst sich mit folgender Formel berechnen, wobei die
ermittelte Schwankungsbreite dem ausgewiesenen Wert einmal abzuziehen und einmal hinzuzurechnen ist.

*(100— p)
Schwankungsbreite = 1,96 * 2\/ P 14
7
Poecrenene.. AUSgewiesene Reichweite (in %)
N...cceoeeeen.. Ungewichtete Fallzahl, auf die sich die ausgewiesene Reichweite bezieht

Auszug Werberichtlinien

,Bei Verwendung von MA-Daten muss darauf hingewiesen werden, dass die angegebenen Werte
statistischen Schwankungsbreiten unterliegen (z.B.: mit einem Verweis auf die Homepage des Vereins ARGE

Media-Analysen http://media-analyse.at/Signifikanz).”

,Bei Vergleichen von MA-Werten unterschiedlicher Titel sind die statistischen Schwankungsbreiten
anzufihren. Die Berechnung der Schwankungsbreiten darf nur auf Basis der ungewichteten Fallzahlen

erfolgen.”

22



Fiir Fragen und Zusatzinformationen steht lhnen die
Geschiftsstelle des Vereins ARGE Media-Analysen
selbstverstandlich gerne zur Verfiigung.

T

© Verein ARGE Media-Analysen
- iemergasse 11/3/11 | 1010 Wien

ma@media-analyse.at
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