/MNA

WERBEIMAGE

2023

1.QUARTAL 2023

Verein Arbeitsgemeinschaft Media-Analysen
Riemergasse 11/3/11, 1010 Wien
ma@media-analyse.at



Methodensteckbrief

Grundgesamtheit:

SamplegroRe:

Sampling:

Feldarbeit:

Interviews:

Gewichtung:

7.684.701 Personen ab 14 Jahren.

2.277

MA-Sample: Combined Extended Random Sample, mehrfach geschichtete Telefon-
Zufallsstichprobe (Multistage Random Sample), RLD-Verfahren (Random Last Digit),
disproportional nach Bundeslandern, zusatzlicher Einsatz von frei zu wahlenden, ortsnahen
Adressen, zusétzliche Rekrutierung aus Online-Access-Pools und Recontacting von
Personen, die bereits an anderen Studien (Basis Zufallsstichprobe/RLD) teilgenommen
haben. Die unterschiedlichen Verfahren dienen der Steigerung der Reprasentativitat und
sind darauf ausgerichtet, auch schwer erreichbare Zielgruppen im MA-Sample vertreten zu
haben und so insgesamt eine verbesserte Abbildung der Bevdlkerung zu erzielen.
Sub-Sample: Freiwillige Teilnahme im Anschluss an das regulare MA-Interview.

Janner bis Marz 2023

CAWI / Online CAPI/CASI

CAWI: Respondentin erhalt einen Link, mit dem er/sie in den MA-Fragebogen einsteigen
und diesen online (Desktop/Laptop/Tablet/Smartphone) ausfiillen kann.

Online CAPI/CASI: ein/e f2f-Interviewerln besucht eine/n Respondentin, erklart und
Ubergibt das Befragungsnotebook und unterstiitzt diese/n bei Bedarf.

Vereinfachte demographische Gewichtung nach Alter, Beruf, Bildung, Bundesland,
Festnetz, Geschlecht, Haushaltsgrofle, Internetnutzung, Ortsgrofie, Region, Wochentag.
Iterative Zellengewichtung, Auflésung der Disproportionalitat.

Als Gewichtungsgrundlage dient der Mikrozensus 2022 sowie das Populationsregister
2022.

Die Gute der Daten hangt in hohem Malle von der Zahl der Interviews (Falle) ab. Sehr
vorsichtig sind Ergebnisse zu bewerten, die auf Fallzahlen unter 100 basieren.




Studieninformationen

Fragestellung Einflihrungstext: Auf Werbung in Medien kénnen verschiedene Eigenschaften
(ltems zutreffen. Bitte wéhlen Sie im Folgenden immer die Medien aus, auf deren Werbung die
randomisiert): jeweilige Eigenschaft besonders gut zutrifft. Sie kbnnen dabei jeweils kein, ein oder

mehrere Medien auswéhlen, je nachdem wie Sie dort die Werbung wahrnehmen.

Frage: Item x passt gut zu Werbung in/auf ...

Mehrfachantworten
Erfasste Gattungen _ 74 ,ngen und Zeitschriften
(Reihenfolge  Eee
fixiert): - Radio

- Webseiten von Zeitungen und Zeitschriften
- Social Media Plattformen

- AuBBenwerbung (Plakat, City-Lights ...)

- nichts davon

Darstellung der

Ergebnisse: Analog zur Ausweisung ab der MA 2023

- Zeitungen und Zeitschriften Print
- Zeitungen und Zeitschriften CMR (Print und/oder Online)
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WERBEIMAGE

Osterreich
in Prozent

Werbung ist GLAUBWURDIG

c C
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Total 2.277| 30,4 33,2 216 17,4 57 11,6 52,4
Geschlecht
Manner 1.116| 29,4 32,2 224 17,3 6,2 10,2 52,3
14 - 29 Jahre 243| 31,6 35,8 242 21,7 11,7 14,9 41,3
30 - 49 Jahre 356| 30,3 33,6 258 23,7 57 12,0 50,3
50 oder élter 516| 27,7 29,4 19,3 10,8 39 6,7 58,8
Frauen 1.161| 31,4 34,2 20,8 174 52 129 52,6
14 - 29 Jahre 227| 40,2 43,8 21,3 235 79 118 371
30 - 49 Jahre 355| 34,5 36,4 252 18,8 6,9 14,7 49,6
50 oder élter 579| 26,0 29,0 179 142 3,0 1222 60,5
Alter
14 - 19 Jahre 154| 44,1 45,9 16,8 22,3 109 83 32,0
20 - 29 Jahre 316| 31,6 36,7 257 228 94 159 42,9
30 - 39 Jahre 364| 31,4 34,7 27,8 225 46 14,7 49,8
40 - 49 Jahre 347| 33,4 353 231 199 8,1 119 50,1
50 - 59 Jahre 409| 27,6 28,6 18,1 13,3 41 11,5 58,3
60 - 69 Jahre 326| 25,8 30,0 219 120 36 82 59,3
70 oder élter 359( 26,8 29,1 16,1 124 25 87 61,6
Abgeschlossene Schulbildung
kein Pflichtschulabschluss 27| 16,5 16,5 - 34 280 - 52,2
Pflichtschule (9-jahrige Schulpflicht) 306| 38,7 404 248 21,3 7,7 13,6 449
Berufs-, Fachschule, mittlere Lehranstalt 1.192| 27,5 31,1 240 17,5 6,1 111 51,5
Matura/Kolleg 370( 36,7 38,3 189 16,1 3,0 13,5 55,2
Hochschule, Universitét, Fachhochschule 382 27,5 301 15,7 159 3,7 10,2 58,9
Bundesland
Wien 489| 27,2 31,9 174 183 6,9 13,6 51,5
Niederdsterreich 432| 26,3 28,3 186 11,9 47 8,1 54,4
Burgenland 77| 259 27,5 22,2 15,7 3,0 11,0 64,3
Steiermark 320( 30,6 32,3 20,9 18,1 8,0 14,0 54,4
Kérnten 145| 33,1 34,7 242 13,3 42 6,0 54,4
Oberdsterreich 379| 32,5 354 23,0 20,1 52 121 52,3
Salzburg 142| 35,8 40,0 269 225 28 13,1 45,6
Tirol 193| 35,1 35,9 276 16,7 58 12,6 54,0
Vorarlberg 100| 38,0 42,7 289 252 64 114 37,5
Urban-Rural-Typologie
Urbane Zentren — Stadtregionen 1.215| 31,0 34,2 216 17,3 6,5 139 49,9
Regionale Zentren 112| 22,8 254 212 74 6,0 103 60,0
Landlicher Raum im Umland von Zentren 349( 30,8 32,8 20,2 174 38 7,3 54,7
Landlicher Raum 600 30,3 32,8 226 193 50 95 54,8
Sondergruppen
14 - 24 Jahre 315| 39,2 43,0 209 231 99 10,6 38,6
haushaltsfiihrend bis 59 Jahre 1.430| 32,2 35,0 230 20,2 7,0 134 48,2
Haupteinkommensbezieherln 1.653| 29,0 32,5 21,7 174 49 113 53,0
Leserlnnen - Basis: mind. 3 WLK (MA-
Titel inkl. Grautitel) 2.110| 31,3 34,1 21,8 176 59 11,7 51,2

Grundgesamtheit: Bevolkerung ab 14 Jahren

Feldzeit: Janner bis Marz 2023

Filter: Total

www.media-analyse.at
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Osterreich
in Prozent

Werbung ist AUFDRINGLICH
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Total 2.277| 211 39,7 54,4 34,9 47,9 22,6 13,4
Geschlecht
Manner 1.116| 23,5 44,7 56,6 36,9 51,1 23,1 12,8
14 - 29 Jahre 243| 23,8 455 58,9 47,7 58,1 28,9 14,0
30 - 49 Jahre 356| 22,1 494 49,7 34,7 58,4 20,6 10,5
50 oder élter 516 24,3 41,0 60,3 33,3 42,8 22,0 13,7
Frauen 1.161| 18,8 34,8 52,3 33,1 44,8 221 14,0
14 - 29 Jahre 227| 13,8 34,8 47,8 36,6 58,4 229 7,7
30 - 49 Jahre 355 21,9 41,9 47,9 33,8 54,3 20,0 9,6
50 oder élter 579| 18,8 30,5 56,7 31,2 33,5 23,1 19,2
Alter
14 - 19 Jahre 154| 14,0 425 56,0 40,7 55,9 26,5 11,2
20 - 29 Jahre 316| 21,4 39,3 52,3 43,2 594 257 10,8
30 - 39 Jahre 364| 22,8 46,2 47,3 36,9 59,6 22,6 9,0
40 - 49 Jahre 347| 21,2 452 50,4 31,4 52,9 17,9 11,2
50 - 59 Jahre 409| 21,6 40,8 58,4 43,5 53,0 26,2 11,7
60 - 69 Jahre 326 17,5 32,9 56,4 23,6 358 20,9 19,9
70 oder élter 359| 24,8 31,6 60,1 27,1 22,7 20,0 19,2
Abgeschlossene Schulbildung
kein Pflichtschulabschluss 27| 52,2 52,2 56,3 52,2 79,4 522 16,5
Pflichtschule (9-jahrige Schulpflicht) 306| 13,4 30,9 53,1 31,56 39,0 164 14,8
Berufs-, Fachschule, mittlere Lehranstalt 1.192| 23,3 37,9 51,0 31,3 431 21,8 16,3
Matura/Kolleg 370| 22,8 443 65,2 44,8 56,9 28,5 6,9
Hochschule, Universitét, Fachhochschule 382| 16,5 46,7 55,6 38,2 59,1 2272 9,3
Bundesland
Wien 489| 22,7 42,3 58,1 38,0 54,0 30,2 11,3
Niederdsterreich 432| 19,2 42,0 53,0 36,6 46,5 23,8 11,8
Burgenland 77| 17,5 36,9 449 33,9 424 133 13,8
Steiermark 320( 27,5 453 53,7 33,8 44,3 21,9 17,9
Kérnten 145| 17,0 34,8 41,2 34,8 38,6 20,6 16,5
Oberdsterreich 379( 18,0 37,0 60,8 31,0 48,6 18,7 13,8
Salzburg 142| 18,5 32,7 58,0 33,0 44,3 17,9 10,1
Tirol 193| 20,1 32,8 49,4 38,0 489 16,7 16,0
Vorarlberg 100| 26,6 41,4 51,6 28,9 535 254 9,6
Urban-Rural-Typologie
Urbane Zentren — Stadtregionen 1.215| 19,8 39,7 56,4 36,8 48,8 231 12,6
Regionale Zentren 112| 22,7 39,3 52,9 37,1 355 26,8 14,8
Landlicher Raum im Umland von Zentren 349( 24,0 41,3 55,2 356 54,1 21,6 10,6
Landlicher Raum 600 21,6 38,7 50,1 30,3 44,7 214 16,3
Sondergruppen
14 - 24 Jahre 315| 18,1 40,1 55,2 459 615 27,7 7.9
haushaltsfiihrend bis 59 Jahre 1.430| 21,0 43,0 53,8 39,9 559 2273 10,5
Haupteinkommensbezieherln 1.653| 21,7 39,6 54,0 34,1 45,7 22,0 14,0
Leserlnnen - Basis: mind. 3 WLK (MA-
Titel inkl. Grautitel) 2.110| 20,5 39,3 53,5 34,1 475 215 13,7

Grundgesamtheit: Bevolkerung ab 14 Jahren

Feldzeit: Janner bis Marz 2023

Filter: Total

www.media-analyse.at
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in Prozent

Werbung ist NOTZLICH
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Total 2.277| 38,8 43,5 259 18,1 16,3 16,2 34,9
Geschlecht
Manner 1.116| 37,8 43,6 26,3 19,7 15,0 15,8 35,7
14 - 29 Jahre 243| 20,0 29,5 249 18,7 284 17,8 35,8
30 - 49 Jahre 356| 39,3 45,9 246 26,1 195 155 30,7
50 oder élter 516| 45,2 48,6 28,1 158 55 14,9 39,1
Frauen 1.161| 39,8 43,5 255 16,6 17,7 16,6 341
14 - 29 Jahre 227| 29,2 344 240 156 34,6 153 27,7
30 - 49 Jahre 355| 43,5 475 28,5 19,0 22,1 22,7 29,4
50 oder élter 579| 41,7 445 243 154 8,2 133 39,5
Alter
14 - 19 Jahre 154| 21,6 38,0 19,7 15,8 28,1 13,9 28,0
20 - 29 Jahre 316| 25,9 28,9 26,7 17,9 33,0 17,9 33,8
30 - 39 Jahre 364| 34,3 40,9 26,8 21,8 245 195 29,9
40 - 49 Jahre 347| 48,8 52,9 26,3 23,3 16,9 18,6 30,2
50 - 59 Jahre 409| 44,6 484 259 16,3 9,9 153 37,2
60 - 69 Jahre 326| 43,7 46,5 336 17,1 6,3 150 35,9
70 oder élter 359 41,7 441 19,7 135 42 11,9 44,8
Abgeschlossene Schulbildung
kein Pflichtschulabschluss 27| 37,7 37,7 - 41 238 6,0 52,2
Pflichtschule (9-jahrige Schulpflicht) 306 29,3 38,3 248 206 164 115 36,9
Berufs-, Fachschule, mittlere Lehranstalt 1.192| 43,7 46,7 31,2 20,4 153 15,3 31,2
Matura/Kolleg 370| 34,8 42,0 18,7 13,7 17,7 221 37,7
Hochschule, Universitét, Fachhochschule 382| 353 39,7 19,0 143 176 17,4 40,9
Bundesland
Wien 489| 354 444 19,7 16,1 199 17,8 32,4
Niederdsterreich 432| 35,6 39,6 26,4 146 17,3 15,0 351
Burgenland 77| 20,8 21,6 26,8 18,5 17,9 17,2 44,5
Steiermark 320| 43,1 458 30,3 16,9 17,1 16,7 35,5
Kérnten 145| 43,8 457 30,0 19,3 19,3 22,0 32,4
Oberdsterreich 379| 40,5 45,3 27,1 22,1 13,7 14,2 35,8
Salzburg 142| 39,0 41,9 299 176 95 139 40,9
Tirol 193| 48,5 52,2 29,2 206 124 172 30,0
Vorarlberg 100| 37,2 41,3 17,1 257 146 11,3 37,7
Urban-Rural-Typologie
Urbane Zentren — Stadtregionen 1.215| 37,6 43,3 241 16,3 18,9 17,3 33,3
Regionale Zentren 112| 44,5 46,3 26,1 16,8 17,4 17,8 34,4
Landlicher Raum im Umland von Zentren 349( 42,0 45,0 27,3 19,4 11,5 134 38,7
Landlicher Raum 600| 38,4 425 28,8 21,3 13,8 153 36,0
Sondergruppen
14 - 24 Jahre 315| 23,7 32,9 223 16,6 32,0 156 30,0
haushaltsfiihrend bis 59 Jahre 1.430| 38,6 43,5 248 196 21,6 18,3 31,6
Haupteinkommensbezieherln 1.653| 40,5 44,8 26,5 18,8 155 16,4 34,4
Leserlnnen - Basis: mind. 3 WLK (MA-
Titel inkl. Grautitel) 2.110| 41,0 45,9 26,8 19,0 16,1 16,6 33,0
Grundgesamtheit: Bevolkerung ab 14 Jahren -7- Feldzeit: Janner bis Marz 2023

Filter: Total

www.media-analyse.at
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Osterreich
in Prozent

Werbung ist KAUFANREGEND
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Total 2.277| 26,9 31,9 31,4 10,7 23,5 15,0 37,5
Geschlecht
Manner 1.116| 25,8 31,7 299 11,3 21,5 14,9 40,2
14 - 29 Jahre 243| 16,5 26,0 28,8 8,7 446 157 30,3
30 - 49 Jahre 356| 23,1 294 289 152 246 16,5 39,4
50 oder élter 516 32,1 36,1 31,2 98 85 134 45,5
Frauen 1.161] 28,0 32,1 32,7 10,2 254 151 34,9
14 - 29 Jahre 227| 14,4 19,8 245 10,8 53,8 19,6 22,8
30 - 49 Jahre 355| 26,8 33,2 356 11,2 29,7 16,5 31,6
50 oder élter 579| 34,0 36,3 342 93 116 125 41,7
Alter
14 - 19 Jahre 154 7,2 16,4 31,5 6,3 62,0 138 22,3
20 - 29 Jahre 316| 19,5 26,2 244 11,4 42,7 195 28,9
30 - 39 Jahre 364| 234 295 30,6 12,5 324 159 33,1
40 - 49 Jahre 347| 26,6 331 34,0 13,9 21,7 171 38,0
50 - 59 Jahre 409| 32,7 36,0 350 106 17,6 16,5 38,8
60 - 69 Jahre 326 33,1 35,8 36,1 11,5 9,0 13,0 45,3
70 oder élter 359| 33,5 36,7 272 65 26 88 47,2
Abgeschlossene Schulbildung
kein Pflichtschulabschluss 27| 10,5 14,7 10,1 - 27,2 238 52,2
Pflichtschule (9-jahrige Schulpflicht) 306 18,1 25,6 32,8 10,2 34,0 11,8 34,0
Berufs-, Fachschule, mittlere Lehranstalt 1.192| 30,3 33,7 34,2 12,3 18,2 15,3 36,2
Matura/Kolleg 370( 28,8 33,2 293 85 292 16,8 39,1
Hochschule, Universitét, Fachhochschule 382 22,5 31,2 248 9,2 258 14,2 41,8
Bundesland
Wien 489| 20,7 27,7 30,6 13,2 276 17,2 371
Niederdsterreich 432| 22,7 26,0 335 91 285 99 33,3
Burgenland 77| 25,7 29,6 32,2 13,1 19,2 16,0 39,9
Steiermark 320( 28,3 30,9 296 8,7 21,8 139 39,7
Kérnten 145| 33,7 41,1 269 7,2 185 18,9 39,1
Oberdsterreich 379| 29,8 35,7 31,1 13,2 18,9 153 41,5
Salzburg 142| 25,8 31,4 34,2 15,7 196 11,8 42,8
Tirol 193| 359 39,9 32,7 6,0 248 205 33,8
Vorarlberg 100| 34,9 404 320 7.8 185 16,2 31,4
Urban-Rural-Typologie
Urbane Zentren — Stadtregionen 1.215| 26,1 31,7 30,4 10,2 25,0 16,2 374
Regionale Zentren 112| 27,9 33,2 31,1 53 17,7 18,0 32,8
Landlicher Raum im Umland von Zentren 349( 31,7 36,2 29,1 10,8 22,0 15,6 39,2
Landlicher Raum 600| 25,7 29,6 34,8 12,7 224 11,6 37,7
Sondergruppen
14 - 24 Jahre 315| 14,2 20,3 27,8 84 534 16,9 23,5
haushaltsfiihrend bis 59 Jahre 1.430| 24,0 30,3 325 12,2 321 171 32,2
Haupteinkommensbezieherln 1.653| 27,5 32,7 30,7 11,6 19,5 153 39,7
Leserlnnen - Basis: mind. 3 WLK (MA-
Titel inkl. Grautitel) 2.110| 28,4 33,5 32,3 11,2 236 155 36,1

Grundgesamtheit: Bevolkerung ab 14 Jahren

Feldzeit: Janner bis Marz 2023

Filter: Total

www.media-analyse.at
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in Prozent

Werbung ist FUR MICH RELEVANT
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Total 2.277| 33,0 39,1 26,6 16,3 20,3 14,3 35,5
Geschlecht
Manner 1.116| 31,7 40,2 289 18,5 195 14,1 34,8
14 - 29 Jahre 243| 17,3 36,7 25,7 17,8 459 14,6 23,4
30 - 49 Jahre 356| 33,1 39,5 279 252 191 17,0 33,7
50 oder élter 516| 37,5 424 311 142 73 11,8 40,9
Frauen 1.161| 34,2 38,0 245 142 211 145 36,3
14 - 29 Jahre 227| 19,4 30,3 13,6 14,5 49,0 158 25,1
30 - 49 Jahre 355| 36,9 411 258 18,9 245 15,0 31,5
50 oder élter 579| 38,4 39,11 279 11,2 8,0 13,7 43,6
Alter
14 - 19 Jahre 154| 11,1 30,2 18,2 11,2 61,2 18,6 21,5
20 - 29 Jahre 316| 21,8 35,3 20,7 18,7 40,6 13,5 25,5
30 - 39 Jahre 364| 28,9 34,8 25,7 229 259 154 34,8
40 - 49 Jahre 347| 41,5 46,0 281 21,1 175 16,7 30,3
50 - 59 Jahre 409| 36,6 39,8 27,8 159 13,6 125 41,3
60 - 69 Jahre 326| 41,5 44,9 31,3 14,7 72 17,0 37,9
70 oder élter 359| 36,4 37,7 296 68 13 94 47,5
Abgeschlossene Schulbildung
kein Pflichtschulabschluss 27 10,5 10,5 4.1 - 33,2 - 52,2
Pflichtschule (9-jahrige Schulpflicht) 306| 26,0 38,3 256 16,5 30,6 16,2 33,6
Berufs-, Fachschule, mittlere Lehranstalt 1.192| 33,9 38,8 31,3 16,2 171 13,4 34,8
Matura/Kolleg 370( 36,7 43,0 241 16,0 221 17,5 33,7
Hochschule, Universitét, Fachhochschule 382| 33,6 38,8 17,1 17,6 193 13,5 40,2
Bundesland
Wien 489| 29,7 36,9 253 150 26,2 14,6 311
Niederdsterreich 432| 26,9 334 30,8 194 20,1 11,7 35,5
Burgenland 77| 250 31,2 26,8 20,6 94 20,1 42,2
Steiermark 320( 34,5 381 26,4 10,1 16,1 15,7 41,2
Kérnten 145| 36,0 38,6 16,3 10,1 21,9 11,8 41,7
Oberdsterreich 379| 34,9 4377 23,2 194 16,5 17,3 36,6
Salzburg 142| 30,4 33,0 272 18,7 175 75 47,3
Tirol 193| 46,0 53,4 31,1 146 253 16,5 24,4
Vorarlberg 100| 43,5 47,8 349 225 20,7 134 26,3
Urban-Rural-Typologie
Urbane Zentren — Stadtregionen 1.215| 32,4 391 245 15,0 21,4 149 35,0
Regionale Zentren 112| 38,7 45,6 36,7 22,9 18,9 16,2 31,8
Landlicher Raum im Umland von Zentren 349( 32,5 37,8 23,1 15,8 18,3 13,8 42,2
Landlicher Raum 600 33,4 385 31,1 17,9 194 13,0 33,6
Sondergruppen
14 - 24 Jahre 315| 16,0 33,6 19,0 12,8 54,8 17,1 20,9
haushaltsfiihrend bis 59 Jahre 1.430| 31,1 38,9 253 19,8 276 152 31,6
Haupteinkommensbezieherln 1.653| 35,0 40,8 27,3 16,5 16,5 13,9 36,6
Leserlnnen - Basis: mind. 3 WLK (MA-
Titel inkl. Grautitel) 2.110| 34,6 40,8 27,7 17,1 20,3 14,8 33,5

Grundgesamtheit: Bevolkerung ab 14 Jahren

Feldzeit: Janner bis Marz 2023

Filter: Total

www.media-analyse.at
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Werbung ist STOREND
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Total 2.277| 17,2 35,8 59,7 43,0 419 17,0 15,1
Geschlecht
Manner 1.116| 21,0 43,0 60,7 43,5 45,7 18,7 14,2
14 - 29 Jahre 243| 30,5 51,3 59,7 55,9 58,0 24,0 9,8
30 - 49 Jahre 356| 20,6 46,8 59,0 45,0 55,2 20,6 11,7
50 oder élter 516| 16,7 36,6 62,3 36,5 33,3 14,9 17,9
Frauen 1.161| 13,6 28,8 58,7 42,5 38,3 154 16,0
14 - 29 Jahre 227| 10,4 27,8 59,8 58,5 47,8 14,0 12,8
30 - 49 Jahre 355| 9,56 295 53,7 36,0 46,7 135 16,1
50 oder élter 579 17,4 28,8 61,3 40,2 294 17,0 17,2
Alter
14 - 19 Jahre 154| 11,8 34,5 55,2 58,7 484 145 13,3
20 - 29 Jahre 316| 25,2 426 62,0 56,4 553 215 10,2
30 - 39 Jahre 364 13,3 36,9 57,5 41,3 51,7 16,0 14,4
40 - 49 Jahre 347| 16,8 394 55,1 39,7 50,1 18,1 13,4
50 - 59 Jahre 409| 17,7 43,8 61,6 451 435 17,1 14,6
60 - 69 Jahre 326| 15,8 29,5 59,8 36,7 30,7 14,5 19,0
70 oder élter 359 17,4 223 63,6 32,5 17,7 16,2 19,6
Abgeschlossene Schulbildung
kein Pflichtschulabschluss 27| 58,1 58,1 56,3 76,0 55,6 52,2 10,5
Pflichtschule (9-jahrige Schulpflicht) 306| 13,0 25,8 56,5 37,4 36,1 11,2 20,3
Berufs-, Fachschule, mittlere Lehranstalt 1.192| 16,6 324 56,8 37,4 357 155 16,6
Matura/Kolleg 370 19,1 414 65,7 52,2 53,8 20,1 10,6
Hochschule, Universitét, Fachhochschule 382 17,8 47,3 65,3 53,6 534 20,8 10,7
Bundesland
Wien 489| 19,3 37,2 61,1 46,2 450 20,7 10,5
Niederdsterreich 432| 17,3 36,6 60,2 48,2 415 19,2 12,4
Burgenland 77| 13,9 273 61,5 353 29,7 14,8 241
Steiermark 320( 14,7 33,9 60,2 40,6 474 13,1 15,0
Kérnten 145| 13,5 29,7 52,4 354 31,1 18,6 22,3
Oberdsterreich 379 17,8 36,2 63,5 43,7 42,6 16,1 14,4
Salzburg 142| 13,7 33,1 60,6 376 33,3 89 14,4
Tirol 193| 16,6 35,2 51,8 39,0 384 13,5 27,0
Vorarlberg 100| 26,6 50,3 56,3 41,7 51,8 225 12,5
Urban-Rural-Typologie
Urbane Zentren — Stadtregionen 1.215| 17,6 36,8 60,3 454 450 16,5 13,2
Regionale Zentren 112| 17,6 36,7 60,6 39,2 34,2 16,9 11,6
Landlicher Raum im Umland von Zentren 349( 18,9 40,0 59,9 46,3 43,8 20,7 14,2
Landlicher Raum 600 153 31,2 58,0 36,8 36,0 15,9 20,1
Sondergruppen
14 - 24 Jahre 315| 18,4 37,6 58,0 61,5 46,0 154 13,3
haushaltsfiihrend bis 59 Jahre 1.430| 16,7 40,6 58,4 46,4 50,3 17,0 12,6
Haupteinkommensbezieherln 1.653| 18,5 35,9 58,7 41,7 40,5 16,8 15,5
Leserlnnen - Basis: mind. 3 WLK (MA-
Titel inkl. Grautitel) 2.110| 16,3 35,1 59,1 42,7 412 16,5 14,7
Grundgesamtheit: Bevolkerung ab 14 Jahren -10 - Feldzeit: Janner bis Marz 2023

Filter: Total
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Total 2.277| 46,9 52,4 32,6 23,5 15,7 155 27,8
Geschlecht
Manner 1.116| 43,7 50,8 31,8 23,0 154 141 29,2
14 - 29 Jahre 243| 28,5 39,3 30,5 24,3 32,9 18,7 24,4
30 - 49 Jahre 356| 45,5 53,3 27,9 234 17,7 148 26,8
50 oder élter 516| 49,7 54,4 352 221 55 115 33,1
Frauen 1.161| 50,0 53,9 334 24,0 16,0 16,8 26,5
14 - 29 Jahre 227| 49,3 53,3 30,6 21,0 17,9 13,9 19,9
30 - 49 Jahre 355| 52,8 55,7 32,8 26,1 21,2 20,2 26,0
50 oder élter 579| 48,6 53,1 34,8 24,0 12,0 158 29,4
Alter
14 - 19 Jahre 154| 38,6 46,4 33,8 18,2 359 153 25,3
20 - 29 Jahre 316| 38,4 459 289 249 20,6 16,9 20,7
30 - 39 Jahre 364| 439 51,7 26,7 26,7 20,2 15,9 28,1
40 - 49 Jahre 347| 54,7 57,4 34,1 22,7 18,7 19,2 24,7
50 - 59 Jahre 409| 48,9 53,1 314 243 13,2 10,3 33,0
60 - 69 Jahre 326| 54,8 60,9 349 234 10,1 16,5 27,1
70 oder élter 359| 44,2 479 392 214 30 154 32,7
Abgeschlossene Schulbildung
kein Pflichtschulabschluss 27| 34,3 34,3 272 41 238 - 58,1
Pflichtschule (9-jahrige Schulpflicht) 306 39,1 44,0 353 21,0 22,1 153 28,8
Berufs-, Fachschule, mittlere Lehranstalt 1.192| 49,8 55,7 37,0 26,0 156 14,9 24,3
Matura/Kolleg 370( 46,3 52,2 29,2 22,8 13,2 151 29,1
Hochschule, Universitét, Fachhochschule 382| 45,9 50,0 20,5 19,8 12,7 18,9 34,6
Bundesland
Wien 489| 45,8 55,5 251 205 176 17,0 26,3
Niederdsterreich 432| 47,4 51,0 39,1 24,3 16,2 13,9 27,7
Burgenland 77| 31,0 33,2 334 23,7 84 154 34,7
Steiermark 320| 46,4 50,0 30,6 20,7 18,5 14,3 31,5
Kérnten 145| 51,8 58,2 37,3 221 151 14,9 20,8
Oberdsterreich 379| 43,9 491 31,5 246 145 184 30,2
Salzburg 142| 42,5 46,4 30,7 29,9 18,5 14,7 33,8
Tirol 193| 59,2 62,3 40,4 25,8 10,5 18,8 21,0
Vorarlberg 100| 51,4 58,3 325 285 123 4,0 24,5
Urban-Rural-Typologie
Urbane Zentren — Stadtregionen 1.215| 44,2 51,9 28,9 204 17,5 16,0 28,7
Regionale Zentren 112| 44,7 53,7 314 21,3 9,7 129 28,5
Landlicher Raum im Umland von Zentren 349( 49,2 51,4 34,8 26,6 159 16,2 30,1
Landlicher Raum 600| 51,7 53,6 39,2 285 13,0 14,5 24,7
Sondergruppen
14 - 24 Jahre 315| 41,0 485 33,0 21,3 26,3 15,9 20,8
haushaltsfiihrend bis 59 Jahre 1.430| 46,4 51,7 31,3 24,8 20,1 15,8 26,5
Haupteinkommensbezieherln 1.653| 47,0 52,6 32,3 23,1 13,8 14,5 28,7
Leserlnnen - Basis: mind. 3 WLK (MA-
Titel inkl. Grautitel) 2.110| 49,1 54,7 33,8 246 158 15,9 25,6
Grundgesamtheit: Bevolkerung ab 14 Jahren -11- Feldzeit: Janner bis Marz 2023

Filter: Total
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WERBEIMAGE

Osterreich
in Prozent

Werbung ist HOCHWERTIG

c C
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Total 2.277| 33,1 36,6 306 12,6 8,2 194 39,4
Geschlecht
Manner 1.116| 32,3 36,9 325 146 8,7 18,6 38,3
14 - 29 Jahre 243| 21,3 28,5 356 13,8 19,1 27,2 334
30 - 49 Jahre 356| 38,4 427 396 21,7 85 215 29,2
50 oder élter 516| 33,3 36,9 26,1 10,1 4,1 12,7 46,9
Frauen 1.161| 33,9 36,3 289 10,7 7,7 20,1 40,4
14 - 29 Jahre 227| 36,5 39,1 38,0 10,3 12,2 2338 24,6
30 - 49 Jahre 355| 40,0 42,3 250 94 110 241 37,3
50 oder élter 579 29,1 31,5 27,7 116 3,9 16,2 48,6
Alter
14 - 19 Jahre 154| 27,7 29,2 336 86 145 17,7 31,7
20 - 29 Jahre 316| 29,1 35,8 38,3 13,9 16,4 293 27,9
30 - 39 Jahre 364| 40,2 44,3 33,6 14,7 12,0 21,6 32,5
40 - 49 Jahre 347| 38,1 40,6 31,0 164 74 24,0 34,0
50 - 59 Jahre 409| 31,3 36,3 292 10,9 4,7 151 42,1
60 - 69 Jahre 326| 36,5 38,6 251 11,3 51 171 44,3
70 oder élter 359| 25,9 27,3 26,0 106 2,1 11,6 57,5
Abgeschlossene Schulbildung
kein Pflichtschulabschluss 27| 23,8 23,8 4,1 10,1 23,8 - 66,1
Pflichtschule (9-jahrige Schulpflicht) 306( 28,9 311 342 144 85 20,0 36,7
Berufs-, Fachschule, mittlere Lehranstalt 1.192| 32,4 36,7 31,8 12,9 8,8 20,0 37,9
Matura/Kolleg 370| 35,7 38,5 31,3 98 7,7 215 38,2
Hochschule, Universitét, Fachhochschule 382| 36,9 39,6 253 133 54 164 45,4
Bundesland
Wien 489| 34,5 37,6 26,8 11,1 10,7 23,8 39,2
Niederdsterreich 432| 31,0 32,8 31,2 13,7 84 183 38,8
Burgenland 771 21,1 25,9 316 20 1,0 148 47,2
Steiermark 320 32,9 364 29,3 124 75 231 35,4
Kérnten 145| 31,1 353 274 10,2 91 144 44,3
Oberdsterreich 379| 353 40,0 322 180 6,9 17,9 42,7
Salzburg 142| 29,2 30,3 329 153 71 118 43,5
Tirol 193| 34,9 39,7 41,7 90 7,5 205 33,7
Vorarlberg 100| 42,6 48,1 245 10,3 9,2 157 35,3
Urban-Rural-Typologie
Urbane Zentren — Stadtregionen 1.215| 34,9 38,1 290 10,9 9,0 21,2 39,0
Regionale Zentren 112| 25,7 28,1 351 129 6,5 193 41,8
Landlicher Raum im Umland von Zentren 349( 30,6 34,7 30,0 174 7,6 191 40,3
Landlicher Raum 600 32,5 36,3 335 133 7,3 159 39,3
Sondergruppen
14 - 24 Jahre 315 29,5 32,8 40,4 9,2 16,0 24,1 27,3
haushaltsfiihrend bis 59 Jahre 1.430| 34,7 394 329 14,0 10,5 22,6 33,9
Haupteinkommensbezieherln 1.653| 33,5 37,5 319 134 7,8 183 38,7
Leserlnnen - Basis: mind. 3 WLK (MA-
Titel inkl. Grautitel) 2.110| 34,8 38,2 31,4 131 81 198 38,0
Grundgesamtheit: Bevolkerung ab 14 Jahren -12- Feldzeit: Janner bis Marz 2023

Filter: Total
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Werbung ist FUR MICH RELEVANT
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Werbung ist STOREND
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Werbung ist INFORMATIV
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Werbung ist HOCHWERTIG
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